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各メディアの広告について印象・評価を尋ねました。新聞広告は情報の信頼性、正確さ、地域に

密着した媒体特性、企業メッセージの伝わりやすさなどが評価されています。

地域の息づかい、企業の思いが伝わる新聞広告

図38 各メディアの広告への評価（新聞広告）（複数回答、n=3,801）
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図39 各メディアの広告への評価 図40 各メディアの広告への評価
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