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農水相交代劇を巡る報道に関心 

「新聞オーディエンス調査３６５」２５年５月度調査結果を発表 

 

２０２５年６月２７日 

日本新聞協会広告委員会 

 

 

日本新聞協会広告委員会は６月２７日、ウェブ調査「新聞オーディエンス調査３６５」の

２０２５年５月度調査結果を発表しました。 

この調査は、新聞などメディアへの毎日の接触状況の変化と関心を集めたニュースについ

て分析しています。あわせて印象に残った新聞広告を、選択式ではなく自由に回答してもら

う純粋想起で毎日尋ね、上位に挙げられた広告を紙面ビジュアルとともに紹介しています。

全国の１８歳以上６９歳以下の３００人を対象に、新聞、テレビ、インターネットのメディ

ア別に調べ、月ごとにデーリーの接触傾向を発表しています。 

この調査では、紙の新聞だけでなく、電子版、オンライン版、ニュースサイトなど新聞社

が発信する情報を含めて「新聞」と集計しています。なお、テレビ、インターネットについ

ても同様の集計です。 

調査結果は、新聞広告総合ウェブサイト「新聞広告データアーカイブ」

（https://www.pressnet.or.jp/adarc/）でも公開しています。 

  

◇農相人事に注目集まる 

新聞や新聞社が発信する情報への接触が最も高まったのは、以下の３日でした。 

①５月２０日（農相発言に首相が厳重注意） 

１８日の講演で「コメは買ったことがない」などと発言した江藤拓農林水産相（当時）

に、石破首相が厳重注意したことが報じられ、読者の関心を引きました。７月に控える

参院選への影響に興味を持つ読者もいました。 

②５月２１日（新農相に小泉進次郎氏） 

石破首相が前日２０日、江藤農水相（当時）を更迭し、小泉進次郎氏を後任に据える方

針を固めた報道に注目が集まりました。 

③５月１５日（読売が皇統の安定継承について提言） 

深刻化する皇族の減少を巡り読売新聞が４項目の提言を発表し、読者の目を引きました。 

 

◇記念日に関連した広告に注目 

この調査では、「印象に残った新聞広告」を尋ねています。「母の日」や企業の周年記念な

ど、特定の日に関連した広告に注目が集まりました。特に、以下の広告を純粋想起で挙げる

読者が多くいました。 

・「親不孝もので、すいません。」（株式会社ユニクロ／７日） 

・「ドリームジャンボ本日発売！」（全国都道府県及び２０指定都市／８日） 

・「雪印メグミルク 100周年企業広告『Love Earth. Love Life.』」（雪印メグミルク株式

会社／１７日） 

  

報道資料 
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親不孝もので、すいません。 

（株式会社ユニクロ） 

 

雪印メグミルク 100周年企業広告 

「Love Earth. Love Life.」 

（雪印メグミルク株式会社） 

ドリームジャンボ本日発売！ 

（全国都道府県及び２０指定都市） 
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◇２０２５年５月のメディア別接触傾向 

＜新聞＞ 

  

 
 

  
 

 
 
 

 
 
 

 
①５月２０日（農相発言に首相が厳重注意） 
②５月２１日（新農相に小泉進次郎氏） 
③５月１５日（読売が皇統の安定継承について提言） 

 
＜テレビ＞  

  

 

 

 

  

  

 

 

 

＜インターネット＞ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

（注）５月１２日は休刊日とした新聞社が多かった 

日付 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

曜日 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土

TOP3 3 1 2

日付 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

曜日 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土

TOP3 3 2 1

日付 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

曜日 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土

TOP3 1 3 2
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◆日本新聞協会について 

新聞・通信・放送１１９社で構成する一般社団法人。会長は中村史郎（なかむら・しろ

う／朝日新聞社代表取締役会長）。 

◆日本新聞協会広告委員会について 

日本新聞協会会員新聞社の広告・営業局長６３社６３人で構成。委員長は隅浩一郎（す

み・こういちろう／日本経済新聞社常務執行役員メディアビジネス担当）。 

◆新聞オーディエンス調査３６５について 

月１回以上新聞を読んでいる１８歳以上６９歳以下の計３００人を対象に、普段と比べ

てメディアによく接したかどうかを毎日尋ねるウェブ調査です。毎月のトピックスを翌

月下旬に発表しています。２０１７年１０月１日から１９年９月３０日まで実施し、新

型コロナウイルスの感染拡大に伴うメディア接触状況の変化を調べるため、２０年６月

より調査を再開しました。新聞、テレビ、インターネットのメディア別に、当該月平均

と比較したデーリーの接触状況を公表します。事件や事故、政治・経済の状況に加え、

大きなイベントや正月など消費行動にもつながる各種タイミングでのメディア接触、季

節変動などを観測します。 

 

 〈この件に関する問い合わせ先〉 

   日本新聞協会 広告部広告担当 

       メール：koukoku@pressnet.or.jp 

 

以  上 


