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株式会社集英社

『ＯＮＥ ＰＩＥＣＥ』コミックス３億冊突破記念キャンペーン
　「ニッポン縦断！ＯＰＪ４７クルーズ」

◉掲載状況	����������２０１３年１１月１日から２０日まで、朝日、読売、北海道、
中日、西日本など全国４７都道府県４９紙に掲載／全１５
段カラー

◉広告活動	����������ニューヨーク・タイムズ、中国時報に 1 ページ（カラー）
を掲載。駅貼りポスター、全国書店フェア、特設ウェブ
サイト、キャンペーンツイッター、懸賞企画と連動

◉企画	 ���������������電通
◉制作	 ���������������カイブツ
◉扱い	 ���������������電通ほか
◉制作スタッフ	������Ｐｒｏ＝長嶋良和、ＣＤ＝高草木博純、ＡＤ＝木谷友亮、Ｃ

＝井戸正和・矢部千尋、Ｄ＝石井正信・のっぽふじなか・
佐藤準也、Ｐｌ＝小池宏史・巣籠悠輔、ｱｶｳﾝﾄ ･ ｴｸﾞｾﾞｸﾃ
ｨﾌﾞ＝山田健介・内藤有・土方大輔

◉企画の概要と選定理由
集英社の人気漫画のコミックスが累計３億冊を突破したことを記念し、漫
画のキャラクターと４７都道府県の名所・特産品を組み合わせ、毎日異な
るキャラクターが北海道から順に登場する仕掛けで、各地の読者を驚か
せた。いつ、どのキャラクターがどの新聞に現れるのかが、ソーシャルネッ
トワークを通じ全国で注目され、広い層にキャンペーンの内容が浸透した。
魅力あるコンテンツと新聞の特性との相乗効果で、掲載紙の読者にとどま
らない発信力を生み出した。最後に主人公が海を越え「ニューヨーク・タ
イムズ」と台湾の「中国時報」に登場してキャンペーンを締めくくったこと
も話題を呼び、新聞広告の新たな可能性を切り開いた作品として高く評
価された。
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© 尾田栄一郎／集英社

2013 年 11 月 21 日　ニューヨーク・タイムズ
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