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株式会社幸楽苑ホールディングス

２億円事件。お正月働き方改革広告

◉掲載状況	����������２０１８年１２月３１日、朝日（東京）、東奥、岩手日報、
河北、秋田魁、山形、福島民報、福島民友に掲載／全
１５段、カラー

◉広告活動	����������ツイッター
◉企画・扱い	 �������博報堂、東北博報堂
◉制作	 ���������������博報堂、東北博報堂、Ｆｉｎａｌ Ｆｒｕｉｔｓ
◉制作スタッフ	������Ｐｒｏ＝新井田昇、平松葉月、ＣＤ・Ｃ＝河西智彦、ＡＤ＝

冨田耕平、木戸真一、ＡＥ＝加藤久幸、引田龍一郎、中
山洋一、倉橋貴史

◉企画の概要と選定理由
働き方改革に注目が集まる中、ラーメンチェーン店にとって売り上げが多い
年末年始にあえて休業することを、大みそかに告知した。休業により売り
上げが失われることを「２億円事件」という具体的な数字のコピーで表現
し、読者の目を引いたうえで、従業員を大切にする企業姿勢を示した。
社会的な課題に対する会社の考え方を明確に示した広告はＳＮＳでも話題
となり、読者の共感を得た。企業への信頼、親近感を高めただけでなく、
従業員のモチベーションアップにもつながり人材採用にも貢献した企業広
告として高く評価された。
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◉掲載状況	����������２０１８年６月５日、６月９日、朝日、毎日に掲載／
全１５段、カラー

◉広告活動	����������インターネット、イベント
◉企画・扱い	��������ＢＢＤＯ Ｊ ＷＥＳＴ
◉制作	 ���������������トランス
◉制作スタッフ	������ＰL＝山内陽介、津郷由香、ＣＤ＝古屋彰一、ＡＤ

＝脇田宏、Ｃ＝古屋彰一、今井美緒、Ｄ＝脇田宏、
Ｐｈ＝山田トモフミ、ＡＥ＝池内道広

◉企画の概要と選定理由
香り付きの洗濯洗剤や柔軟剤が人気を集める中、香りに含まれる化学物
質により体調不良を引き起こす「香害」が増えていることに警鐘を鳴らす
広告を掲載した。添加物を使わない石けんを製造・販売する会社からの
問題提起は、消費者の共感を集め、香害の実態を多くの人に認識させ
ることに成功した。新しい問題を提示するという新聞の機能を生かすととも
に、無添加石けんのパイオニアとして商品づくりへの決意を示した広告と
して高く評価された。

香害　２点シリーズ
シャボン玉石けん株式会社
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弊社Wikipediaをいったんそのまま掲載します。
株式会社セブンツーセブン

◉掲載状況	����������２０１９年１月７日、朝日に掲載／全１５段、モノクロ
◉企画・制作・扱い	��電通、アド電通大阪
◉制作スタッフ	������Ｃ＝花田礼、ＡＤ・Ｄ＝大原漢太郎、メディアプランナー＝

高橋貴大、ＡＥ＝大橋萌美

◉企画の概要と選定理由
新幹線沿線に野立ての看板広告を展開することで認知度は高まっている
ものの、何をしている会社なのか知られていない現状を踏まえ、インター
ネット百科事典「ウィキペディア」を使った新聞広告を掲載し、化粧品
メーカーであることを伝えた。ウィキペディアの自社ページをそのまま活用し
た大胆でシンプルなクリエーティブは、読者に驚きを与えるとともに、ネット
上でも話題になった。新聞とネットをうまく掛け合わせ、端的な表現で企業
への認知と理解を深めた広告として高く評価された。
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新元号キンチョール（４月１日）
大日本除虫菊株式会社

◉掲載状況	����������２０１９年４月１日、日経に掲載／二連版全３０段、カラー
◉企画・扱い	 �������電通関西支社
◉制作	 ���������������電通関西支社、モノリス
◉制作スタッフ	������ＣＤ・Ｃ＝古川雅之、ＡＤ＝茗荷恭平、大松敬和、Ｄ＝

茗荷恭平、 水江隆、Ｐｈ＝村井眞哉、レタッチャー＝
濱中英華	

◉企画の概要と選定理由
新元号が発表される当日に、新しい時代にも愛される商品ブランドを目指
す企業メッセージを「平成」発表時のスタイルを模して表現した。新元
号に最も注目が集まる日に、多くの人の印象に残っているシーンをパロ
ディーにした広告は、読者に大きなインパクトを与えた。掲載日がエープリ
ルフールということもあり、ネット上で大きな話題となった。企業姿勢をユー
モラスな表現でタイムリーに伝えた広告として高く評価された。
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◉企画概要と選定理由
就職活動に励む女性の多くが、画一的な髪型にせざるを得ない現状に、
新聞広告で疑問を投げ掛けた。内定日直前と当日に掲載した広告で、就
職活動経験者１０００人の意見をモザイクアートにして女性を表現、結んだ黒
髪からほどいた髪へとビジュアルを変化させた。これまでの習慣に疑問を呈
した企業のメッセージは、若い世代の心をつかみＳＮＳを中心に議論を呼ん
だ。社会への問題提起を果たした優れた企業広告として高く評価された。

◉掲載状況	 ���������２０１８年９月２５日、１０月１日、日経に掲載／全１５
段、カラー

◉広告活動	 ��������� テレビ、インターネット、交通広告
◉企画	���������������グレイワールドワイド、マテリアル
◉制作	���������������ＴＹＯ、ＴＹＯ ｄｒｉｖｅ ２ｎｄ
◉扱い	���������������ＴＢＷＡ
◉制作スタッフ	 �����ＣＤ＝小髙龍磨、 荒木毅彦、ＡＤ＝小髙龍磨、 藤

本勝大、Ｃ＝阿南由貴佳、Ｄ＝田丸龍男、ストラ
テジー＝名古塁、長田聖美、Ｐｒｏ＝山川大二郎、
石塚亮平、 斎藤義晃、ストーリーテラー＝関航、
ＰＲディレクター＝廣瀬論司、アカウント＝足立早
弥香、丸山広人

パンテーン　#HairWeGOキャンペーン　就活ver.1 #1000人の就活生のホンネ
プロクター・アンド・ギャンブル・ジャパン株式会社
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