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岩手日報社　広告事業局

風化させてはいけない震災がある【あの日のテレビ欄＋４７体の身元不明遺体】

◉広告主	 ������������盛岡商工会議所、三陸鉄道など205社
◉掲載状況	 ���������2022年3月11日/本紙全60段、別刷り全15

段、カラー
◉広告活動	 ���������テレビCM、インターネット、SNS
◉企画	���������������岩手日報社、博報堂
◉制作	���������������博報堂、博報堂プロダクツ、横尾美杉

◉企画の概要と選定理由
東日本大震災から11 年が経過し、被災地でさえも風化が止まらない中、当
時の記憶を呼び起こす広告企画を展開した。誰もが続くだろうと信じていた
日常が、一瞬にして失われた事実を思い返してもらうため、3 月11日付の別
刷り特集に震災当日のテレビ欄を再掲載した。本紙特集では、岩手県警が
身元不明の遺体の似顔絵や遺品を今でも公開していることを紹介し、情報
提供を呼び掛けた。テレビ CM や特設サイト、SNSと連携して拡散を図った
結果、県警サイトへのアクセス数が広告掲載前の 10 倍に達し、問い合わ
せも増加した。新聞社の総合力を発揮し、県内企業・団体から多くの賛同
を得て震災の風化防止に取り組んだ広告活動として高く評価された。
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下野新聞社　営業局

虐待ゼロへ		いのちにハグを。		とちぎ

◉広告主	 ������������栃木県内の企業・団体・学校など68社
◉掲載状況	 ���������2021年11月2日、12月6日、2022年1月10

日、2月18日、3月20日、3月30日、5月27
日から31日/二連版全30段、全15段、全5段、
カラー

◉広告活動	 ���������インターネット、イベント、啓発グッズ
◉企画	���������������下野新聞社営業局
◉制作	���������������下野新聞社営業局、コトリ社、fabrica	tres

◉企画の概要と選定理由
2020 年に全国の児童相談所が対応した虐待の相談件数が過去最多となり、
栃木県でも増加傾向にある中、虐待防止に向けた啓発キャンペーンを開始
した。企画紙面で子育てに伴う親の孤独や養育をめぐる問題を取り上げ、
親子で参加するイベントの開催など触れ合いの場を創出した。メタバース上
で子育ての悩みを気軽に話し合える交流会を開催するなど、最新技術を生
かした取り組みを展開したほか、子育て世代への思いやりの意思表示を示
すオリジナルキーホルダーを製作・販売し、地域社会で支援する機運を高
めた。深刻化する社会問題に対し、新聞社が起点となり、重層的な取り組
みで応えた広告活動として高く評価された。
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信濃毎日新聞社　広告局

５００００号記念　過去との邂逅×未来への閃光

◉広告主	 ������������長野県内を中心とした224企業・団体
◉掲載状況	 ���������2021年9月19日/本紙全15段、全5段など

計100段、雑報（マルチ）、別刷り（16ページ）、
カラー

◉広告活動	 ���������特設サイト、Twitter
◉企画	���������������信濃毎日新聞社広告局
◉制作	���������������ビー・クス、ながのアド・ビューロ

◉企画の概要と選定理由
紙齢 5 万号を迎えた節目に、創刊から148年間の長野県の歴史を最新の
デジタル技術を活用して振り返る広告企画を展開した。朝刊本紙に掲載し
た協賛社の広告枠に配した二次元コードを通じて、その企業にまつわる象
徴的な過去の記事や広告がスマートフォンに表示される工夫を凝らした。同
日発行した別刷り特集では、過去のモノクロ写真を人工知能（AI）技術で
カラー化し、現在の風景を並べて紹介。読者から多くの反響が寄せられ、
SNS でも好意的な投稿が相次いだ。新聞社が保有するコンテンツを活用し、
読者への感謝と地域と共に歩む地元紙の思いを表現した広告活動として高
く評価された。
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西日本新聞社　メディアビジネス局

脳活新聞

◉広告主	 ������������森永乳業、QTnetなど約50社
◉掲載状況	 ���������2021年9月20日、12月6日、2022年3

月20日から31日、4月17日から30日、5
月15日、5月22日から31日/全60段、全
15段、雑報、タブロイド判別刷り（20ページ、
16ページ）、カラー

◉広告活動	 ���������フリーペーパー、特設サイト、イベント
◉企画	���������������西日本新聞社
◉制作	���������������西日本新聞プロダクツ
◉扱い	���������������西日本新聞広告社、電通、電通九州、博報堂

DYメディアパートナーズ、博報堂、九州博報
堂、ADKマーケティング・ソリューションズ、三
栄広告社、和広、広研、アプロ、読売連合広
告社

◉企画の概要と選定理由
「人生 100 年時代」の到来を見据え、日常生活を支障なく過ごせる期
間「健康寿命」の延伸と認知症予防を目指すキャンペーンを開始した。
本紙や別刷り特集に「脳トレ」問題を定期的に掲載し、専門家の科
学的な解説で認知症予防への理解を促した。特設サイトでは「脳トレ
問題」を毎日掲載し、回答数に応じてポイントがたまる仕組みや認知
症チェック機能を導入したことで、月間 78 万ページビューを獲得する人
気サイトとなった。紙面とウェブサイトとの連携や、関連イベントの開催
による立体的な展開は、多くの広告主から賛同を得た。高齢化社会が
進む中、誰もが抱え得る身近な問題に対し、新聞社の総合力を結集し
て取り組んだ広告企画として高く評価された。

※権利処理の都合上、画像を一部加工していますタブロイド判
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2021平和企画
長崎新聞社　メディアビジネス局

◉広告主	 ������������長崎市など28社
◉掲載状況	 ���������2021年7月30日から8月9日、9月21日/二

連版全30段、全15段、全5段、カラー
◉広告活動	 ���������紙面を活用した平和学習用の「8月9日グラフィッ

ク活用ガイド」を作成し、長崎市内の小学校で平和
学習の授業を実施。長崎市内の全小学校にも教材と
して、同ガイドを配布。全国向けにはホームページ
にアップしダウンロードできるようにした。

◉企画・制作	�������長崎新聞社、電通、電通九州長崎支社
◉扱い	���������������複数

◉企画の概要と選定理由
2021 年 1 月の核兵器禁止条約発効を受け、同年 8 月9日時点で現存する
核兵器の数 1 万 3865 個を黒い点、長崎・広島に投下された原爆を赤い
点で示し、核の脅威を可視化する広告企画を展開した。被爆直後の両都
市の航空写真を同日付紙面に掲載し、原爆の威力を図やグラフで分かりや
すく表現することで、核兵器使用がもたらす惨事を読者が考える機会を提供
した。見開きサイズの大きさを生かしたインパクトのあるビジュアルは、SNS で
大きな話題となり、テレビの報道番組で取り上げられたほか、海外でも反響
を呼んだ。原爆投下から76 年が経過し、被爆体験の風化が懸念される中、
長崎県内外の学校で平和学習の教材として活用されるなど、「平和の継
承」に寄与した広告活動として高く評価された。
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